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Wahrend der bevorstehende 100. Geburtstag von Wilhelm
Wagenfeld im April 2000 den allseits Gefeierten endgiltig
auf den Marmorsockel eines deutschen ,Klassikers® des
Industrie-Designs zu entrlicken scheint, kann andererseits
eine erfreulich vitale Gegenbilanz ertffnet werden: Zahlrei-
che Wagenfeld-Produkte aus fast sechs Jahrzehnten des
vergehenden Jahrhunderts sind auch heute noch ,Taglich
in der Hand" - um einen das Gesamtwerk treffend charak-
terisierenden Buchtitel von 1987 zu zitieren. Weder das
feuerfeste Jenaer Glas-Geschirr aus den frihen 30er Jah-
ren, noch etwa Wagenfelds WMF-Salzstreuer aus den
frihen 50er Jahren haben sich in die schitzenden Vitrinen
von Sammlern und Museen zurlickgezogen ... das Schick-
sal vieler spektakuldr neuer, aber kaum benutzter Design-
Objekte aus der jungsten Postmoderne.

Wagenfelds ,Erfolgsgeheimnis® ist unspektakular. Es
besteht zunachst in der unter Formgebern leider nicht all-
taglichen Gabe, sich in die formende Hand des zukunftigen
,Gebrauchers” hineinzuversetzen. Neben das soziale
Engagement fur die preiswerte, nicht aber &sthetisch armli-
che Massenserie trat bei Wagenfeld stets die muhevolle
Erprobung aller Details (Abb. 1). Die sogenannten genia-
len Wurfe, und das oft ohne jede Vernunft wie angeklebt
wirkende ultramoderne Dekor, waren seine Sache
nicht. Bezeichnend flr den Perfektionisten Wagenfeld: Er
absolvierte 1925, um seine spater weltbekannten Lampen-
entwdirfe flr das Bauhaus zu optimieren, ein Volontariat bei
einem Weimarer Elektromeister.

Schon Walter Gropius, der Grindungsdirektor des Bauhau-
ses, hat seinen Schiuler rickblickend als den konsequente-
sten und gesamtgesellschaftlich vielleicht erfolgreichsten
Formgestalter im Sinne seiner zentralen These von der
neuen Einheit zwischen Kunst und Technik hervorgehoben.
Bei allen akademisch-kunsttheoretischen Debatten, ob am
Bauhaus oder spéter in der nachfolgenden Bauhochschule
Weimar unter Otto Bartning (1926-1930), immer konnte der
junge ,Quereinsteiger” Wagenfeld auf eine solide, hand-
werkliche Basis zurlckgreifen. Seine Lehre als Silber-
schmied bei der Bremer Traditionsfirma Koch & Bergfeld
(1914-1918) umgab ihn von Anfang an mit der Aura des
Praktikers, dem - eine unschlagbare Kombination - ein sel-
tenes rhetorisches Talent in Wort und Schrift zu Gebote
stand, gekrdnt von einem gewinnenden persénlichen Char-
me, wie alle Zeitzeugen Ubereinstimmend berichten.

Obwohl damit der Startschuf3 zu einer Bilderbuch-Karriere
gefallen schien, verlief diese nicht ohne bittere Einschnitte
von Seiten der politisch Mé&chtigen. Schon 1930 hatte die in
Thiringen mit zur Regierung gelangte NSDAP die ge-
maBigt moderne, aber unbequeme Lehranstalt Otto Bart-
nings geschlossen und damit den gerade 30jahrigen
Wagenfeld, Leiter der Metallwerkstatt, aus dem Staats-
dienst in die sich zuspitzende Wirtschaftskrise, auf die
StrafBBe, entlassen. Fiinfzehn Jahre spater sollte Wagenfeld
dann buchstablich vor dem von der NS-Ideologie heraufbe-
schworenen Trimmerhaufen stehen; von seinem Arbeits-
platz, der einzigartigen Versuchsanstalt in den ,Vereinigten
Lausitzer Glaswerken® fand der von der Front zu-
rickkehrende ,politische Schadling” und NSDAP-Verweige-
rer Wagenfeld kaum noch Spuren vor. Alle Reste demon-
tierte im Fruhjahr 1945 die siegreich in WeiBwasser, den
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1 Wilhelm Wagenfeld, Entwurfsarbeit an der Vasen-Serie fiir die
WMF, Bericht in: Baukunst und Werkform, Juni 1951, S. 44

fihrenden Standort der deutschen Glasindustrie, einzie-
hende Rote Armee. Fast zwangslaufig mufte damit der fur
Auftraggeber in Ost und West gleichermafen tatige Form-
gestalter in den Sog der nachsten Krise, in die Querelen
des Kalten Krieges hineingeraten - doch davon spéter.

Nach den resignativ stimmenden Rickschlagen von 1930
und 1945 - und darin lag die jeweils kaum zu erwartende
Wendung - entfaltete Wagenfeld ein vor Aktivitat sprihen-
des Aufbauprogramm.

Zuerst in der lahmenden Weltwirtschaftskrise, bald darauf
inmitten des immer und Uberall miBtrauischen NS-Regi-
mes, gelang ihm im Blndnis mit couragierten Privatunter-
nehmern, Museumsdirektoren und Werbefachleuten eine
nie zuvor gekannte Breitenwirkung in Sachen ,Gute Form*
- obwohl Wagenfeld derart moralisierende Kurzformeln
ablehnte (Abb. 2). Konkret bemuhte er sich ab 1930/31,
quasi in der legitimen Nachfolge Henry van de Veldes, des
universellen Stilreformers der Jahrhundertwende stehend,
um die heimische thiringer Glasindustrie und ihre Befrei-
ung vom Ballast der Kitschproduktion - angesichts der
z&hen Gewohnheiten kleiner und kleinster Glashutten ein
viel Uberredungskunst erforderndes Unternehmen.Von der
Faszination des universell formbaren Werkstoffes Glas, sei-
nen flieBenden, nicht kantig-metallischen Konturen kam
Wagenfeld spatestens seit seinen Diskussionen mit Erich
Schott, dem agilen Chef des Jenaer Glaswerkes, nicht
mehr los. Hier traf er 1931 auf einen Unternehmer neuen



Typs, der bereit war, unternehmerische Verantwortung an
den sich erst - in der konkreten Persénlichkeit Wagenfelds
- etablierenden neuen Typ des ,Industrie-Designers” abzu-
treten. Der Verkaufserfolg der technisch wie formal makel-
losen, sprichwértlich gewordenen ,Jenaer Glas” Geschirre
gab beiden Seiten Recht.

Zweifellos klangen in den mitunter Gberzogenen Werbe-
hymnen an das Glas als Wunderstoff des 20. Jahrhunderts
Beschwérungen des Expressionismus von der kristallenen
Reinheit der Welt mit eher profanen sozialpolitischen For-
derungen nach Hygiene und Rationalitdt im modernen
,Haushalt ohne Dienstboten” (ein Slogan aus den USA)
nicht gerade harmonisch zusammen. Die Traditionalisten
und ihr Biedermeier-Bauideal aus Holz, Stein und Stuck
waren herausgefordert. Allerdings durchkreuzte Wagen-
felds ,organische®, den Spannungskurven des Glases fol-
gende Linienfiihrung das von volkisch-konservativer Seite
nur zu gern strapazierte Schreckbild von Kiche und Haus-
halt als rechtwinklig kalten, klinischen Laboren nach dem
Diktat der Bauhaus-Meister. Zur rechten Zeit erhielt Wagen-
feld gewichtige Schitzenhilfe aus dem Ausland: Als es
1937 auf der Pariser Weltausstellung Medaillen und Urkun-
den far ihn (und damit fir den Exportstandort Deutsches
Reich) geradezu ,regnete”, ware fortan jede Kritik an die-
sem Prestigeerfolg neuer deutscher Formgebung automa-
tisch als Sabotage gegen das dringend auf Devisen ange-
wiesene, fieberhaft aufriistende NS-Deutschland zu werten
gewesen. Wie brutal Hitler gleichzeitig - im Sommer 1937 -
mit der 6konomisch bedeutungslosen Avantgarde-Malerei
und Skulptur umging, lehrt die Minchener Hetzausstellung
LEntartete Kunst".

Dieser Zwiespalt durchzog die gesamten 12 Jahre der Dik-
tatur. Beispielsweise schickte das Regime noch Ende 1943
Wagenfelds Gléser - neben anderen vom Bauhaus inspi-
rierten Industrieerzeugnissen - auf die Exportpropaganda-
Schau ,Deutsche Wertarbeit® nach Zlrich und Bern ins
Rennen, um dort als Vorzeigestlicke deutscher Modernitat
und Weltlufigkeit den neutralen Schweizer Auslandskun-
den zu beeindrucken.

An dieser Stelle offenbart sich der schmale Grat, auf dem
neben Wagenfeld die unleugbar in groBen Teilen in
Deutschland verbliebene Moderne des Produkt- und auch
des Graphik-Designs zu wandeln gezwungen war, ohne
korrumpiert zu werden. Wagenfeld gelang dieser Drahtseil-
akt nicht zuletzt durch ein weitverzweigtes Netz von per-
sonlichen Freundschaften im In- und Ausland, das im Kern
auf seine Bauhauszeit zurtickreichte und sich auch in den
ersten, schweren Jahren der Nachkriegsmisere bewéahrte
(Abb. 3).

Wagenfelds legendarer Erfolg bei seinem selbstbescheiden
als ,Mitarbeit* titulierten Eingriff in die uferlose Produktpa-
lette der ,Vereinigten Lausitzer Glaswerke” (VLG) ab 1935
hatte zwei Voraussetzungen. Das konsequente Durchset-
zen qualitativer Spitzen und die Nobilitierung aller seiner
Entwurfe durch das bald weltbekannte Logo der Rauten-
Marke genlgte allein nicht; es bedurfte als Ergdnzung einer
wohllberlegten Vermarktungsstrategie bis in Annoncen,
Plakate, Werbetexte und Schaufensterauslagen hinein.
Alles lag in der Hand und den frei verfigbaren Haushalts-

2 Wilhelm Wagenfeld, Teegeschirr aus feuerfestem ,Jenaer Glas®,
Titelseite (Plakat) fir die Deutsche Werbung, 1. Mérz-Heft 1938

geldern Wagenfelds, wobei er sich noch fast bis zum
Kriegsausbruch auf die graphische Mitarbeit seines nach
London emigrierten, Uber alles geschatzten Bauhaus-Leh-
rers Laszlo Moholy-Nagy stutzen konnte.

Immer stand - und das verdient, festgehalten zu werden -
die ,stille Produktinformation“ fliir den als Partner ernst
genommenen Kunden im Mittelpunkt, nicht ein sachfrem-
des Verwirrspiel um das Produkt herum.

Im Krieg nur noch als Export-Werbefassade mihsam auf-
rechterhalten, zersplitterte die VLG-Rautenglas-Firmenle-
gende 1945 scheinbar endgultig. Trotzdem behielt Wagen-
feld, zwischen WeiBwasser, Dresden und Berlin pendelnd
und von Ost wie West gleichermaBen umworben, eine
gesamtdeutsche Klammerfunktion bis tief in die 50er Jahre.
1947 war er als Dozent fur industrielle Formgebung in die
Westsektoren Berlins Ubergesiedelt, 1948 erschien in der
sowjetischen Besatzungszone seine Aufsatzsammlung
sWesen und Gestalt der Dinge um uns*, dem ,Freund Josef
Hoffmann in Wien* gewidmet. Fir die von heimattimelnden
SED-Funktiondren arg bedrédngten Formgestalter in der
DDR der 50er und 60er Jahre bildete Wagenfelds legen-
dare Schrift fast so etwas wie einen Schutzschild, eine
Gegenwaffe gegen den Neu-Kitsch des ,Sozialistischen
Realismus”.

Die im Blockade-Winter 1948/49 aussichtslos erscheinende
Isolierung Berlins, das verkrampfte Gezeter um die angeb-
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2 Georg Neidenberger, Umschlagtitel mit Wagenfelds ,Warm-
brunn® Krug (1935) fiir: 22 berliner bauhdusler stellen aus, Berlin-
Neukdlin, Dezember 1950 bis Januar 1951

lich nach Osten oder Westen auszurichtenden deutschen
Kulturbedurfnisse irritierten Wagenfeld derart, daB er im
Oktober 1948 gern auf ein groBzlgiges Angebot der Wrt-
tembergischen Metallwaren Fabrik AG aus Geislingen/Stei-
ge einging.

Ab April 1949 fand er in Stuttgart und Geislingen, wo die
WMF neben der Metall- auch eine Glasfabrikation betrieb,
ein nahezu an WeiBwasser erinnerndes Arbeitsumfeld vor.
(Den Betrieb in WeiBwasser - nun als VEB Oberlausitzer
Glaswerke figurierend - beriet er informell in alter Verbun-
denheit weiter, wobei sein traditionelles Rautenglas von der
DDR klugerweise im Angebot gehalten wurde).

Neben dem eigenverantwortlichen Ausbau eines WMF
,Qualitats-Sektors” mit innovativen Glasern, Bestecken und
Geschirren bestimmte er - wie in WeiBwasser - die Werbe-
feldzlige. Eine parallele, vielversprechende Position als
Referent im Landesgewerbeamt Stuttgart mit dem Ziel, ein
staatliches Industrie-Design-Zentrum zu grunden, lief sich
im Burokratismus fest - wie so viele idealistische Neuan-
fange in den Aufbaujahren der jungen Bundesrepublik.

Selbst Wagenfelds ,innerer” Tatigkeitsbereich bei der WMF
krankelte aufgrund angeblich Gberspannter Modernitat der
Produkte. Hier nun - wie so oft in Fragen zeitgeméaBer
Formgebung - war es schlieB3lich der dem Deutschen Werk-
bund entstammende erste und einzigartig souveran agie-
rende Président unserer Republik, Professor Theodor
Heuss, der die Dinge ins Lot brachte. 1952, anlaBlich der

Stuttgarter Gartenschau, wurde auf seine Veranlassung
hin Wagenfelds neue WMF-Rauchglas-Vasenkollektion
grof3 herausgestellt. Bald darauf einsetzende Export-Auf-
trdge sogar aus USA beruhigten die besorgten WMF-
Manager.

Diese Startschwierigkeiten kann der heutige Betrachter
unserer Kunstwerke des Monats kaum noch nachvollzie-
hen. Wie sollten diese ,Klassiker®, die auch schon in den
spaten 30er Jahren in WeiBwasser hatten geformt werden
kénnen, zum Problem werden? Was sollte an diesen
Vasen, die die international - in Italien wie in Skandinavien
- seit etwa 1935 vollzogene Wendung des modernen Gla-
ses vom Klassizistisch-Strengen hin zum ,Organischen”
bestatigten, verkaufshemmend wirken?

Wagenfeld - so scheint mir - ist bei seiner Vasenserie sogar
demonstrativ auf den Zeitgeist ,,1950“ eingegangen und
hat dem Verlangen nach Dekor und Variation, nach neuer
Prachtigkeit, nachgegeben. Denn neben die glatt-strenge
Ausflihrung tritt der aufwendige Schliff in Kugelform - und
noch Uberzeugender - die ,organische® Betonung der
schlanken Taille bei der konisch ausschwingenden grof3en
Vase durch ein raffiniertes, sich optisch Uberkreuzendes
Rautenschliff-Dekor.

Das Westfalische Landesmuseum verdankt die verbltffend
gunstige Erwerbung aller drei Vasen im Jahre 1954 der
rechtzeitigen Initiative seines um die freie wie die ange-
wandte Kunst der Moderne gleichermalBen verdienten
Referenten Dr. Carl Banfer. Zwischen 1953 und 1955 hatte
er die Chance genutzt, die kurzfristig mit der Konstituierung
des Landschaftsverbandes Westfalen-Lippe aufgestockten
Ankaufsmittel des Museums u.a. gezielt in den Erwerb zeit-
gendssischen Manufakturglases von Finnland bis Italien zu
stecken. Pars pro toto konnten im letzten Jahr einige der
damaligen Ank&ufe in die Hausprasentation ,Bildende
Kunst der Flnfziger Jahre® einbezogen werden.

Dem Andenken Carl Béanfers, des 1966 bei einem Ver-
kehrsunfall viel zu friih verstorbenen, verdienstvollen Mit-
arbeiters des Landesmuseums, sei deshalb dieses Kunst-
werk des Monats gewidmet.

Jurgen Krause
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